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Mirker Quartiersbhefragung
Wie muss ein Quartier von morgen — und nach Corona —
aussehen, damit es ein gutes Leben fur alle ermoglicht ?
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Hintergrund & Ziele des SDE 21/22

* 40 % des Energieverbrauchs fallen in der EU auf den Gebaudebestand
* Ca. 75 % der Gebaude in der EU sind nicht energieeffizient
* Ziel der deutschen Bundesregierung: Bis 2050 nahezu klimaneutraler Gebdaudebestand

* Ziel des SDE21: Vor dem Hintergrund des Klimawandels die Energiewende in urbanen
Quartieren voranzubringen

* Internationaler Hochschulwettbewerb flir nachhaltiges Bauen und Leben in der Stadt w
* 18 junge, interdisziplindre Teams aus elf Landern im Zehnkampf

* Aufgabe: Solarhauser mit neutraler oder sogar positiver Energiebilanz planen, bauen und
betreiben

* Eventphase Juni 2022: Bewertung in zehn Disziplinen — von Architektur Giber Innovation bis
Urbane Mobilitat
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Ort des Wettbewerbs
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Bauaufgaben

:‘ 1 e Sanierung & Erweiterung
2 e BaullickenschlieSung

1 3 e Sanierung & Aufstockung
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Hintergrund & Ziele

* Erste ,Urban Edition’ des SDE - Einbettung ins Quartier im Vorfeld zum + (iber den Wettbewerb hinaus

* |dee eines langfristig angelegten Quartierpanels zur Begleitung des SDEs:

A. Abbildung der Entwicklung des Quartiers zur Verbesserung der Datengrundlage fiir die Entwiirfe der SDE-Competition-
Teams

B. Wirksamkeitsmessung der im Rahmen des SDE-stattfindenden Sensibilisierung zu den SDE-Kernthemenbereichen des
nachhaltigen Wohnens

C. Quartiersforschung zum Thema ‘Raum nach Corona‘: Auswirkungen der Covid-19-Pandemie auf die persénlichen Wohn- und
Flachenbedarfe im Mirker Quartier

D. Moglichkeit der MeinungsauRerung und Mitsprache fiir die Mirker Blirgerschaft



Vorgehen zum Aufbau der Quartierspanels

SEPTEMBER 2021

APRIL 2021

Personalised postal
invitation sent to the
oldest member of all Personalised
5430 households in the reminder
Mirke Neighbourhood invitation sent
to all households

Survey Round |
> |nvitation sent to all registered
panel participants
> 3 reminders sent to all registered
participants who did not reply

SEPTEMBER 2022
Survey Round Il

Survey Round I
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APRIL - AUGUST 2021
Additional recruitment strategies:
> PR (e.g. local newspaper articles, radio, ...)
> Poster display across the neighbourhood
> Mailbox inserts

> Promotional video AUGUST 2021
> Promotion through multiplicators and key actors 1023 I sisicd
> Target group specific advertising on social media upe(t;goz Z? ©
> Parental letters at the nearby Kulturkindergarten) inhabitants: ~19% of

> In-person promotion households) +

completed the

introductory survey
(~5 mins; 97.8%
online; 2.2% via postal
questionnaire)

Mix of monetary and non-monetary incentives:

> My Mirke Card: 3 drink vouchers at Café Ada, Café
Hutmacher and Bahnhof Blo respectively; continuous
discount at the Alte Glaserei (50ct off each drink);
special guided tour at the main competition event
> Voucher raffle: over 180 vouchers for leisure and
recreational activites (option to increase chances of
winning via ,Suggest a friend' campaign)
> Option to sign up for regular newsletter and
communication of results via the SDE21/22 exhibition
and events)

OCTOBER 2021

505 people responded
(return rate: 49.4%) +
filled out the first
questionnaire (~15-20
mins; 97% online; 3%
via postal questionnaire)
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Ubersicht — Aktueller Stand e

1023 Anmeldungen zur Quartiersbefragung (12 % der Bewohner*innen / 19
% der Haushalte)

505 Teilnehmende bei Umfragerunde | (Ricklaufquote: 49,4 %)
389 Teilnehmende in Umfragerunde Il (Ricklaufquote: 38%)
Jeweils 97 % Online; ~3 % Schriftlich



Wer hat teilgenommen?

Reprasentativitit & Gewichtung

Unweighted and Weighted Sample vs. Universe Proportions

Dashed line = Universe

* Gewichtung der wl e ’
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Geschlecht, Alter & Staatsbirgerschaft
1
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Geschlecht
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Hochster Bildungsabschluss & Erwerbsstatus o osde?

Hoéchster Bildungsabschluss Erwerbsstatus

NA-
NA-

Nicht erwerbstatig -
Tertiarbereich _

(EQR Stufen 5-8) 43.460%

In Rente/Pension - 12.7%

Sekundarbereich Il
und postsekundarer, _
nicht tertiarer Bereich
(EQR Stufen 3 und 4)

In Aus-/Weiterbildung -

Unterhalb des
Primarbereichs,
Primarbereich und -

Sekundarbereich |

(EQR Stufen 0-2) Erwerbstatig -
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das mirker quartier

Das Mirker
Quartier
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Freie Assoziationen zum Mirker Quartier

% aller Assoziationen
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Verkehrsanbindung Problemlagen, neg.

und Lage in der
Stadt

Verdanderungen &
Sorgen
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Ortsverbundenheit & Allgemeine Zufriedenheit mit dem Wohnviertel
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Ortsverbundenheit
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Zufriedenheit mit dem Wohnviertel

('lch lebe gerne in der Mirke")
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Interkulturelles Leben, Sozialer Zusammenhalt & Soziale Unterschiede
e
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Interkulturelles Zusammenleben in der Mirke
51.44%
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Sozialer Zusammenhalt in der Mirke
39.545%

31.340%

11.036% 11.047%

6.395%

Soziale Unterschiede zwischen den Menschen in der Mirke
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31.2%

30% -

20% -

14.3%

10.9%

10% -

0.1%
Q Q o o
& & o8 o8
o &* « &® o ¥

14




21-22
e o sde

Nachbarschaftsbeziehungen
|

Nachbarschaftsbeziehungen

1.51%

Ich pflege Freundschaften _
mit einigen Nachbar*innen

23.03%

Ich kenne einige
der Nachbar* innen naher und - 43.02
man hilft sich auch mal aus

Ich kenne einige Nachbar*innen
flichtig und griiRe, habe aber -
sonst wenig Kontakt mitihnen

31.09%

Ich kenne niemand
in der Nachbarschaft -
und griiRe auch nicht

1.34%

e
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Auswahl der Wohnumgebung
|

Wichtige Faktoren bei der Auswahl der Wohnumgebung
Gesamtpunktzahl (fur die ausgewahlten 7 wichtigsten Punkte)

Gartenanlagen (zum Beispiel Gemeinschaftsgarten, _
Schrebergarten, Urban Gardening)

Attraktivitat des Stadtbilds _
(zum Beispiel Platze, Straken, (Wohn-)Gebaude)

Versorgung mit Pflege- und Alteneinrichtungen -

Nahe zu medizinischen Einrichtungen / arztlicher Versorgung -

I Nachbarschaft und soziale Umgebung - I

Ruhige Lage / Verkehrsberuhigte Zonen -

Naherholungsmaglichkeiten _
(zum Beispiel Griinflachen, Parks, Platze)

Angebot an Cafes, Restaurants & Bars -

—
I Nahversorgung / Einkaufsmaglichkeiten -l

Betreuungs- / Bildungsangebote fir Kinder -

Attraktivitat der Wohnumgebung
fur Kinder und Jugendliche -
(zum Beispiel Versorgung mit Freizeitangeboten)

Versorgung mit Freizeitangeboten fiir Erwachsene -

Angebot an Gemeinschaftsbiros -

Nahe zum Arbeit-/Ausbildungsort _
(eigener oder anderer Haushaltsmitglieder)

Angebot an Carsharing -
Ladeinfrastruktur fiir E-Fahrzeuge -
Park- und Abstellimdglichkeiten fir Fahrrader -

Parkmaglichkeiten fiir Pkws -

I Anbindung an offentliche Verkehrsmittel 4

21-22
e o sde

*Durchschnittliche Gesamtpunktzahl
(basierend auf der Anzahl der Nennungen
eines Aspekts unter den sieben wichtigsten
Faktoren bei der Wahl des Wohnumfelds
und seinem Rang);

Fragetext: "Uns interessiert nun, welche
Faktoren Dir persénlich wichtig sind.

Stell Dir vor, Du wiirdest jetzt umziehen:
Welche Faktoren wdren Dir dann bei der
Auswahl Deiner Wohnumgebung am
wichtigsten? Wahle bitte maximal 7
Faktoren aus und nummeriere sie in
Reihenfolge der Wichtigkeit (von 1 bis 7;
1= Ist mir am wichtigsten).”

16
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mobilitat

Mobilitat



Verfligbarkeit iber einen Pkw
|

40.0% -
30.0% -
20.0% -
10

.0% -
0.0% -

Verfugbarkeit Uber einen Pkw (einschlieRlich Carsharing)
(als Fahrer*in oder Mitfahrer*in)

46.8%

27.5%

13.8%
. )
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Nutzung verschiedener Transportmittel — Vor Corona & Aktuell o osdel?
|
Nutzung des eigenen Autos/Motorrads/Mopeds/Mofas - Vor der Corona-Pandemie Nutzung des eigenen Autos/ Motorrads/ Mopeds/ Mofas - Aktuell
\°<§\° e ®°\° 11?;\“ S° S° (f;\" §\° «93\0 \Q@V
Nutzung eines Teil-/Leihautos - Vor der Corona-Pandemie Nutzung eines Teil-/Leihautos - Aktuell
oft- 0.5% I I 1.5%
S & & #° S #° & & &
Nutzung des Fahrrads/ E-Bikes/ E-Scooters - Vor der Corona-Pandemie Nutzung des Fahrrads/ E-Bikes/ E-Scooters - Aktuell
D e [
rov [ I -
&° B° &° &° §* <* $° & 8° &

*The graphs on this slide represent only those survey participants who indicated that
there was a difference in their mobility behaviour before Corona and currently (N=110). 19



Nutzung verschiedener Transportmittel — Vor Corona & Aktuell
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Nutzung éffentlicher Verkehrsmittel - Vor der Corona-Pandemie Nutzung &ffentlicher Verkehrsmittel - Aktuell

©

NA- 78%

ol | I -

& 8° &° #° S #° & 8° &
Wege ausschlieBlich zu Fuf’ - Vor der Corona-Pandemie Wege ausschlieBlich zu FuB - Aktuell
Selten-
s |
& &° §° & s® s* & §° 5° &

*The graphs on this slide represent only those survey participants who indicated that
there was a difference in their mobility behaviour before Corona and currently (N=110).

20
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Wohnkonstellation

NA - .2.91%
Mit Kindern - .2.50%

Wohngemeinschaft mit _
Verwandten und Kindern { 0.06%

(Ehe)Partner*in und Kindern

Mit Verwandten - l 2.25%
Mit (Ehe)Partner*in und Kindern - - 9.17%

Mit Verwandten, _ ’006%

In einer _
gemeinschatftichen Wohnform

. (Ehe)Panner*in 1 _ 34-78%

Alleine -

Haushaltsgrofle
|
HaushaltsgréiRe
40.0% - Nz > Gewichteter arithmetischer
37.82% Mittelwert: 1.84
> Gewichteter Medianwert: 2
30.0% -
20.0% -
14.35%

10.0% -

3.39% 3.25%

0.36% 0.61%
0.0% - ———
1 2 3 4 5 o+ NA
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Zufriedenheit mit der Wohnsituation d 21»22
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Zufriedenheit mit der Wohnsituation Zufriedenheit mit der Wohnflache
Aktuell Aktuell
30.0% -
40% -
20.0% - 18.42% 28.579%
20% -
10.0% -
10.917%
2171%
0.0% -
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Auswahl des Wohnraums

Wichtige Faktoren bei der Wahl des Wohnraums
Gesamtpunktzahl (fur die ausgewahlten 7 wichtigsten Punkte)

Guter energetischer Zustand / Bauzustand des Gebaudes -

Gute Ausstattung/ guter Renovierungszustand _
der Wohnung (zum Beispiel sofort bezugsfertig)

Vorhandenes Gastezimmer -
Separates Arbeitszimmer -
Anzahl der Zimmer -

Vorteilhafter Grundriss / Raumaufteilung -

Balkon oder Terrasse -

Barrierefreiheit _
(zum Beispiel alters- oder behindertengerechtes Wohnen)

Zugang zu gemeinsam
genutzten Flachen -

Gute Hausgemeinschaft -

Stellplatz firs Fahrrad/ E-Bike -

Park-/Stellplatz firs Auto -

Passende Wohnungsgrofe -

¢ o 21»22
e e sde
*Durchschnittliche

Gesamtpunktzahl (basierend auf
der Anzahl der Nennungen eines
Aspekts als einer der sieben
wichtigsten Faktoren bei der
Wahl des Wohnumfelds und
seinem Rang);

Fragetext: "Uns interessiert,
welche Faktoren Dir persénlich
beim Thema Wohnen (neben
Deinem Miet-/Kaufbudget)
wichtig sind. Stell Dir hierfiir
wieder vor, Du wiirdest jetzt
umziehen: Welche Faktoren
wdren Dir dann bei der Auswahl
Deines Wohnraums am
wichtigsten? Wabhle bitte
maximal 7 Faktoren aus.”

24
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einstellungen & verhalten
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Umweltbewusstsein
1

Umweltbhewusstsein
436%
40.0% -
36.8%
30.0% -
20.0% -
14.3%
10.0% -
0.0%-
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Eigener Sanierungswunsch
|

Praferenz fir Renovierungen
('lch mochte, dass meine Wohnung / mein Haus saniert wird.")

27.97% 27.76%

20% =

16.59%

12.71%

10% =

7.04%

0% =
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Konzeption zweite Befragungswelle

* Diskussion der Ergebnisse Rekrutierung & erste Befragung mit zivilgesell.
Akteur:innen, lokalen Politiker*innen & auf 6ffentlichen Foren

« Themenwilnsche aus erster Befragung aufgegriffen und in zweite Welle integiert
+ Zusammenarbeit mit weiterem Forschungsprojekt im Quartier

28
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Ausblick

* Auswertung der zweiten Befragungswelle

» Dritte Befragungswelle im Anschluss an den Wettbewerb > August/September 2022

e Mirke Choice Award wahrend Event

29
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Mirke Choice Award

OOC Award, der von Bewohner*innen der Mirke vergeben wird

“Jury” aus Panelteilnehmer*innen
* Preisvergabe: 12. Juni. 2022 B
* Abstimmung: 10. Juni 2022 (Eréffnung) — 12. Juni 2022 f/ ) Z?;f',f;ifﬁ';'gfmp“s-'
« Wo? - Auf der Eventflache an der Nordbahntrasse Y.

e 7 Hauser zur Auswahl

30



Mirke Choice Award - Aufstockung Café Ada

T
/ BAR )

* Efden (Bukarest, Rumanien)

* MIMO (Dusseldorf, Deutschland)

* Roofkit (Karlsruhe, Deutschland)




Mirke Choice Award - Aufstockung Café Ada

LT

 Virtue (Eindhove, Niederlande)

* X4S (Biberach, Deutschland) e




Mirke Choice Award — BaultickenschlielSung BandstralRe

|

 LOCAL+ (Aachen, Deutschland)

» SAB (Bangkok, Thailand)
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https://sde21.eu/

